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CÁC MỤC TIÊU CỦA ASEAN

 Là bàn đạp cho công cuộc
tăng trưởng kinh tế, tiến bộ
xã hội và phát triển văn
hóa

 Thúc đẩy hòa bình và ổn 
định khu vực

 Đẩy mạnh mối quan hệ
hợp tác tích cực và hỗ trợ
lẫn nhau trong các lĩnh vực
kinh tế, xã hội, văn hóa, 
khoa học, kỹ thuật và quản
trị
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CỘNG ĐỒNG 
KINH TẾ 
ASEAN
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BẢN ĐỒ ASEAN
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ASEAN TRỞ LẠI LÀ TÂM ĐIỂM

5 câu hỏi chính về Kinh tế ASEAN

Liệu ASEAN có trở thành
một “nhà máy toàn cầu” 
không?

• ASEAN có nguồn nhân
công dồi dào, rẻ và trẻ

• Một số nước ASEAN thuận
lợi cho các mối quan hệ
kinh doanh

• Một số nước ASEAN cần

có cơ sở hạ tầng tốt hơn.

Người tiêu dùng
ASEAN có những đặc
điểm gì?

• Tầng lớp trung lưu
đang ngày càng đông

• Người tiêu dùng trẻ
• Thị trường Hồi giáo

lớn

Chiến lược của các công ty
Trung Quốc tại nước ngoài
đang thay đổi như thế nào?

• Các doanh nghiệp Trung
Quốc chiếm số đông tại
ASEAN

• Các công ty Trung Quốc
đang mua tài sản mới

• Mối quan hệ hợp tác với lục
địa Trung Quốc đang phát
triển.

Sức cạnh tranh của các
công ty Nhật Bản tại
ASEAN như thế nào?

• Các hãng Nhật Bản chi 
phối các thị trường tiêu
dùng ASEAN

• Sức cạnh tranh của các
công ty Nhật tại
ASEAN rất cao

• Các doanh nghiệp Nhật
Bản có danh tiếng hơn
trong khu vực

Những quan ngại chính
khi gia nhập thị trường
ASEAN là gì?

• Các tổ chức kém phát
triển

• Bất ổn về chính trị
• Thiếu nhân công lành

nghề và cơ sở hạ tầng
yếu kém
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Dân số 590.8 triệu 501 triệu

GDP US$1.7 nghìn tỷ US$ 12.3 nghìn tỷ

Tăng trưởng GDP 7.7% 2%

GDP/đầu người (PPP) US$ 5,205 US$ 24,400

Tổng giá trị mậu dịch* US$1.6 nghìn tỷ US$ 3.7 nghìn tỷ

SO SÁNH 
ASEAN & EU

Dữ liệu năm 2010

Các đối tác thương mại chính

* Không kể các hoạt động thương mại thuộc nội bộ
khu vực ASEAN và nội bộ khu vực EU  
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Cộng Đồng Kinh Tế ASEAN (AEC)

Cộng đồng kinh tế chính thức của các quốc gia Đông Nam Á
Tổng GDP danh nghĩa (2015): chiếm 3.1% toàn cầu
Tổng dân số (2015): chiếm 8.8% toàn cầu
Tổng giá trị thương mại hàng hóa (2011): chiếm 6.5% toàn cầu
Dự kiến thành lập: cuối 2015

Hiệp Định Đối Tác Kinh Tế Toàn Diện Khu Vực (RCEP)

Sự đẩy mạnh hợp tác kinh tế của ASEAN với các đối tác khu vực
Tổng GDP danh nghĩa (2015): chiếm 32% toàn cầu
Tổng dân số (2015): chiếm 48% toàn cầu
Tổng giá trị thương mại hàng hóa (2011): chiếm 28% toàn cầu
Dự kiến thành lập: cuối 2015

Hiệp Định Đối Tác Kinh Tế Xuyên Thái Bình Dương (TPP)

Mối quan hệ đối tác tự do thương mại thế kỷ 21 của Hoa Kỳ
Tổng GDP danh nghĩa (2015): chiếm 30% toàn cầu
Tổng dân số (2015): chiếm 9.4% toàn cầu
Tổng giá trị thương mại hàng hóa (2011): chiếm 21% toàn cầu
Dự kiến thành lập: cuối 2013
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Các quốc gia tham gia
đàm phán tại RCEP

Các quốc gia tham gia đàm
phán tại TPP
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Sơ đồ 1:

10 nước thành viên ASEAN GDP năm 2011 (tỷ US$)
Tốc độ tăng trưởng GDP trung bình trên thực 
tế 2000-2011 (%)
Giá trị mậu dịch (giá trị hàng xuất + hàng
nhập tính bằng % GDP)
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Thương mại thế giới được thể hiện qua hàng hóa của các nước ASEAN (2011)

Tổng hàng nhậpHàng nhập từTrung Quốc, EU 27 và NAFTA (tính bằng tỷ lệ đóng góp trong tổng hàng nhập thế giới và tính bằng tỷ €)

10.7% hàng xuất của ASEAN xuất sang EU

9.4 % hàng nhập của ASEAN nhập từ EU

Hàng xuất sang Trung Quốc, EU 27 và NAFTA (tính bằng tỷ lệ đóng góp trong tổng hàng xuất thế giới và tính bằng tỷ €)
Tổng hàng
xuất

Tỷ €

Tỷ €

Tỷ €

Tỷ €

Tỷ €

Tỷ €

Trung
Quốc

€ 102 Tỷ

€ 95 Tỷ

€ 86Tỷ

€ 114 Tỷ

€ 79 Tỷ

€ 74 Tỷ

€ 887 
Tỷ

€ 835 
Tỷ

Các khu vực khác

Các khu vực khác
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Tổng đầu tư 2012

Tổng khách ngắn hạn
2012

Tổng hàng hóa & 
dịch vụ 2012

Tổng đầu tư 2007

Tổng hàng hóa & 
dịch vụ 2007

Tổng khách ngắn
hạn 2007
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TỐC ĐỘ INTERNET TRUNG BÌNH TẠI ASEAN
Các kết quả thu được bằng cách phân tích các dữ liệu
thử nghiệm trong giai đoạn từ 07/03/2014 đến 05/04/2014

Tốc độ Internet 
trung bình tại

ASEAN

Tốc độ Internet 
trung bình trên

toàn cầu
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Sơ đồ 2: Các nước ASEAN trên mạng xã hội Facebook

Người
dùng

Người
dùng

Tỷ lệ
truy cập
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What Shall We 
Now?

AEC 2015 and Beyond

Chúng ta nên
bắt tay vào

hành động như
thế nào?

AEC trong và sau
2015
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